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Анализ рынка услуг по распространению наружной рекламы в Сортавальском муниципальном районе

Республики Карелия
Основанием для проведения данного исследования и подготовки Аналитического отчета послужило поступившее в адрес Карельского УФАС России заявление индивидуального предпринимателя, включенного в Реестр хозяйствующих субъектов, имеющих долю на рынке определенного товара в размере более чем 35% или занимающих доминирующее положение на рынке определённого товара, если в отношении такого рынка другими федеральными законами в целях их применения установлены случаи признания доминирующим положения хозяйствующих субъектов (далее - Реестр) об его исключении из указанного Реестра.  По утверждению заявителя «произошла ошибка, поскольку он не оказывал и не оказывает услуги по распространению наружной рекламы в Сортавальском муниципальном районе».

С учетом цели исследования и информации заявителя временной интервал исследования вышеуказанного рынка определен: 1 квартал 2010 года (по состоянию на 30.03.2010г.).
Товаром на рассматриваемом товарном рынке является услуга по распространению наружной рекламы.  

В соответствии с Федеральным законом от 13.03.2006 г. № 38-ФЗ «О рекламе» (далее – ФЗ «О рекламе») реклама - информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на привлечение внимания к объекту рекламирования, формирование или поддержание интереса к нему и его продвижение на рынке

Содействуя реализации товара, управляя спросом, реклама распространяется по разным каналам: в прессе, на телевидении, на радио, в кино на транспорте (на бортах автобусах, троллейбусов, трамваев), в местах продаж товара (витрины магазинов, вывески в торговых залах, упаковка). Так же наружная реклама (щиты на улицах, плакатах в метро, «бегущая строка») и сувенирная (календари, папки, блокноты, значки, сумки, авторучки и т.д.). Наконец, фирма может снабдить потенциальных покупателей собственными печатными рекламными изданиями, такими, как проспект, буклет, каталог, плакат, листовка. Другие каналы распространения - внутренняя (англ. Indoor - находящийся внутри дома) реклама, выставочные мероприятия - более специализированы и чаще используются в отдельных, а не массовых случаях распространения рекламы. С развитием компьютерных сетей и широким распространением Интернета к основным каналам распространения рекламы причисляют и рекламу, предлагаемую по каналам Интернета. 
Выбор вида рекламы самым тесным образом связан с целью ее размещения, а последняя в свою очередь - с группами населения, потребителями конкретного товара (услуги). Прежде чем выбрать тот или иной вид рекламы, определяется цель, которую преследует рекламодатель.

Не существует универсального, идеального канала распространения рекламы. У всех есть как свои плюсы, так и минусы. Для достижения определённых целей и задач рекламной кампании выбирается тот канал или совокупность каналов, которые в максимальной степени отвечают поставленным требованиям.

С учетом цели проводимого данного анализа объектом исследования является рынок услуги по распространению наружной рекламы.

Все выше перечисленные виды рекламы являются товарами-субститутами. При этом компаниями для рекламы продукции (работ, услуг) могут использоваться одновременно несколько ее видов, поскольку каждая из них направлена на целевую аудиторию и предназначена для достижения определенной цели. Однако каждый из таких товаров-субститутов не используется в качестве замены одного другим. 

Так реклама на телевидении не оказывает существенного влияния на конкуренцию в сфере наружной рекламы, поскольку при всех ее преимуществах, она находится в более высокой ценовой категории, не соответствующей возможностям большинства потребителей услуг по распространению рекламы.

Кроме того, учитывая тот факт, что основными заказчиками наружной рекламы являются компании,  ориентированные на определенный потребительский сегмент – туристы, приезжие, которые, как правило, не уделяют особого внимания местному ТВ и радио, – наружная реклама имеет значительные преимущества. Реклама на радио не является определяющим фактором по тем же причинам, что и реклама на ТВ с единственной оговоркой, она не отличается такой дороговизной.

Реклама в прессе в данном случае является наиболее “опасным” товаром-субститутом, поскольку она дешевая  и более доступна для туристов.

Кроме того, следует отметить, что сфере распространения наружной рекламы посвящена отдельная статья 19 в ФЗ «О рекламе», в соответствии, с которой наружная реклама распространяется с использованием щитов, стендов, строительных сеток, перетяжек, электронных табло, воздушных шаров, аэростатов и иных технических средств стабильного территориального размещения (далее - рекламных конструкций), монтируемых и располагаемых на внешних стенах, крышах и иных конструктивных элементах зданий, строений, сооружений или вне их, а также остановочных пунктов движения общественного транспорта. 

Основываясь на ОКВЭД и с учетом целей настоящего исследования, продуктовые границы можно определить как рынок услуг по распространению наружной рекламы (код 74.40).

В соответствии с пунктом 23 части 4 Порядком проведения анализа и оценки состояния конкурентной среды на товарных рынках, утв. приказом ФАС России 25.04.2006 г.  № 108 (далее - Порядок) процедура определения географических границ (т.е. территории, на которой покупатель (покупатели) приобретает или имеет экономическую возможность приобрести товар и не имеет такой возможности за ее пределами), включает в себя выявление условий обращения данного товара, ограничивающих экономические возможности его приобретения покупателем (покупателями).  

В соответствии с частью 5 статьи 19 ФЗ «О рекламе» установка и эксплуатация рекламной конструкции осуществляются ее владельцем по договору с собственником земельного участка, здания или иного недвижимого имущества, к которому присоединяется рекламная конструкция, либо с лицом, управомоченным собственником такого имущества, в том числе с арендатором.

Заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в государственной или муниципальной собственности, осуществляется на основе торгов (в форме аукциона или конкурса), проводимых органами государственной власти, органами местного самоуправления или уполномоченными ими организациями в соответствии с законодательством Российской Федерации. 

Кроме того, из содержания части 5.3 статьи 19 ФЗ «О рекламе» следует, что  положение лиц, оказывающих услуги в сфере распространения наружной рекламы, определяется  в границах территории муниципального района или городского округа субъекта Российской Федерации. 

Таким образом, структура рынка услуг по распространению наружной рекламы предопределена по принципам административно-территориального деления региона. Следовательно, географические границы рынка услуг по распространению наружной рекламы являются локальными и в Республике Карелия ограничиваются границами ее муниципальных образований.
С учетом целей настоящего анализа географические границы рынка услуг по распространению наружной рекламы определены административными границами Сортавальского муниципального района.

В соответствии с частью 1 статьи 19 ФЗ «О рекламе» распространение наружной рекламы осуществляется владельцем рекламной конструкции, являющимся рекламораспространителем, с соблюдением требований настоящей статьи. Владелец рекламной конструкции (физическое или юридическое лицо) - собственник рекламной конструкции либо иное лицо, обладающее вещным правом на рекламную конструкцию или правом владения и пользования рекламной конструкцией на основании договора с ее собственником.

Таким образом, в качестве продавцов на рынке услуг по распространению наружной рекламы выступают владельцы рекламных конструкций, которые заключили договор и получили разрешение на ее установление и эксплуатацию на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе.

По информации Администрации Сортавальского муниципального района на рынке услуг по распространению наружной рекламы на территории Сортавальского муниципального района, по состоянию на 30.03.2010 г., осуществляли деятельность следующие хозяйствующие субъекты:

· ООО «ТаВла», г. Сортавала;

·  Индивидуальный предприниматель, г. Сортавала;

· Физическое лицо, г. Сортавала.

Потребителями (покупателями) услуги по распространению наружной рекламы являются как юридические, так и физические лица (индивидуальные предприниматели), то есть те, кто желает разместить на рекламных конструкциях рекламу своей продукции, фирмы, услуги и т.п.

При определении рыночной доли хозяйствующих субъектов, осуществляющих деятельность на рынке услуги по распространению наружной рекламы в Сортавальском муниципальном районе в основном использовалась информация, предоставленная Администрацией данного района. 

Кроме того, расчет объема рынка и доли каждого лица действующего на нем осуществлялся с учетом части 5.3 статьи 19 ФЗ «О рекламе».

При проведении настоящего исследования Управлением были определены уровни концентрации на рынках. При этом оценка конкурентной среды на рынке услуг по распространению наружной рекламы на территории Сортавальского муниципального района характеризуется показателями приведёнными в таблице 1. 
Таблица 1.
	Хозяйствующий субъект
	Доля

	ООО «ТаВла»
	52,66 %

	Индивидуальный предприниматель
	42,44 %

	Физическое лицо
	3,15 %

	CR3

	100 %

	HHI 
	4739,86


Коэффициент рыночной концентрации СR3 - сумма долей рынка трех крупнейших хозсубъектов на анализируемом рынке в границах Сортавальского муниципального района в 1 полугодии 2010 года составил: 

CR-3 = 100 %


Индекс рыночной концентрации Генфиндаля-Гиршмана HHI = 4739,86
Значит, коэффициент рыночной концентрации находится в пределах:

70 %<=CR-3<= 100 %            2000<=HHI<=10000

Сортавальский муниципальный район имеет высокий уровень концентрации  указанного товарного рынка, что свидетельствует о слабой конкуренции на нем между рекламораспространителями (т.е. владельцами рекламных конструкций).
В соответствии со статьей 5 Федерального закона от 26.07.2006 № 135-ФЗ «О защите конкуренции» (далее – ФЗ «О защите конкуренции») и согласно указанным расчетам ООО «ТаВла» имея на рынке услуг по распространению наружной рекламы на территории Сортавальского муниципального района долю более 50 % занимает доминирующее положение. 

Согласно приведенным расчетам положение на данном рынке ИП изменилось следующим образом.  По состоянию на 30.03.2010 г. рыночная доля ИП выросла с 35,9 % до 44,24 %.  

Барьеры входа на рынок

В результате проведенного исследования установлены следующие барьеры входа на анализируемый рынок.

Основными барьерами входа новых хозяйствующих субъектов на рынок услуги по распространению наружной рекламы в Сортавальском муниципальном районе являются:

- административные ограничения;

- экономические и организационные ограничения.

Так можно отметить следующие основные административные ограничения: 

· регламентированный порядок ведения рекламной деятельности в ранее упоминаемом ФЗ «О рекламе». В частности, статьей 19 данного закона определено, что  заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в государственной или муниципальной собственности, осуществляется на основе торгов (в форме аукциона или конкурса), проводимых органами государственной власти, органами местного самоуправления или уполномоченными ими организациями в соответствии с законодательством.

· кроме того, участником торгов (в форме аукциона или конкурса) не вправе быть лицо, занимающее преимущественное положение в сфере распространения наружной рекламы на момент подачи заявки на участие в торгах, т.е. его доля в этой сфере превышает тридцать пять процентов;

· срок действия заключаемого договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции ограничен пятью годами, за исключением договора на установку и эксплуатацию временной рекламной конструкции, который может быть заключен на срок не более чем двенадцать месяцев.
Вместе с тем, второй  пункт, с одной стороны представляет собой барьер входа на данный рынок, с другой стороны направлен на развитие конкуренции в сфере распространения наружной рекламы, так как такое ограничение по преимущественному положению на рынке не дает возможности «захватить» такой рынок одному или малому количеству хозяйствующих субъектов.

Экономическим барьером является значительный размер первоначального капитала для создания и установки рекламной конструкции. 

Вместе с тем, практически все барьеры преодолимы, т.к. существует постоянный спрос на данную услугу. Применение наружной рекламы очень актуально, поскольку она играет ключевую роль в оформлении инфраструктуры городов и развитии рыночной экономики, являясь одним из её важным элементов. Тем более, что, несмотря на большие расходы, распространение наружной рекламы в основном рентабельно. 









� Коэффициент рыночной концентрации (CRn) – сумма долей на товарном рынке (выраженных в процентах) определенного числа (n) крупнейших хозяйствующих субъектов, действующих на данном рынке: � EMBED Equation.3  ��� где D – выраженная в процентах доля i-го крупнейшего хозяйствующего субъекта, действующего на товарном рынке, n – число рассматриваемых крупнейших хозяйствующих субъектов, действующих на данном товарном рынке.





[image: image1.wmf]å

=

=

n

i

i

n

D

CR

1

_1326626915.unknown

