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Обзор состояния конкурентной среды на рынке реализации продовольственных товаров в сферах оптовой и розничной торговли в Республике Карелия за 2007 год.
В рамках данного исследования проводился анализ ситуации на рынке продовольственных товаров на территории Республики Карелия в целом и в разрезе по следующим отраслевым рынкам:  

- крупы отечественного производства за 2007 год;

- хлеба, хлебобулочных изделий  местного производства за 2007 и 2008 годы;

- яиц куриных за 2007 год;

- подсолнечного масла отечественного производства за 2007 год;

- мясных продуктов за 2007 год;

- сырого коровьего молока и молочных продуктов за 2007 год.

В рамках имеющихся полномочий исследуемый продовольственный рынок рассматривался в географических границах Республики Карелия. 
1. Рынок крупы отечественного производства
В результате анализа существующих товаропотоков на рынке продовольственных товаров установлено, что оптовый рынок реализации круп -федеральный рынок, Республика Карелия составляет региональный сегмент данного рынка. На основании изученных материалов сделан вывод о том, что рынок услуг по оптовой реализации круп является открытым для межрегиональной торговли, поскольку собственных предприятий, производящих крупу, в республике не имеется. При оценке доли наиболее крупного хозяйствующего субъекта – поставщика круп в Республику Карелия, ООО «Торговый Дом Ярмарка», было определено, что данный показатель составляет менее 35 %. Таким образом, на территории Республики Карелия отсутствуют хозяйствующие субъекты, занимающие доминирующее положение на рынке реализации крупы отечественного производства в сферах оптовой и розничной торговли в республике.
2. Рынок хлеба, хлебобулочных изделий местного производства
В настоящее время, хлеб и хлебобулочные изделия в республику завозятся, например, из г. Санкт- Петербург, Ленинградской области и т.п. Кроме того, в Карелии повсеместно, особенно в 2000 годах, стало появляться много хлебопекарен различных организационных форм. В связи с этим, существующие с советских времен  хлебозаводы и хлебокомбинаты Республики Карелия были вынуждены искать новые рынки сбыта своей продукции, помимо розничных рынков муниципальных образований, в которых они производили и главным образом реализовывали свою продукцию. Таким образом, можно говорить о том, что рынок сбыта хлеба и хлебобулочных изделий, производимых товаропроизводителями республики расширился с локальных до межрегиональных рынков. То есть, в границах одного локального рынка, как правило, расположены от одного до трех районов Республики Карелия, при этом некоторые локальные рынки включают в себя территории сопредельных областей.

Производственные мощности хлебозаводов, хлебокомбинатов и частных пекарен Республики Карелия позволяют удовлетворить потребность населения республики полностью. Вместе с тем, в основном используется предприятиями от 30 до 50 % имеющихся мощностей, что связано: во – первых, с заниженным объемом  потребления (по сравнению с нормой потребления), во – вторых, с ввозом хлеба и хлебобулочных изделий из других регионов Российской Федерации. Таким образом, можно говорить о том, что в настоящее время предложение на данном рынке превышает спрос.  

По итогам изучения  рынка оптовой торговли хлебом и хлебобулочными изделиями на территории Республики Карелия сделан вывод о том, что ситуация на локальных рынках республики улучшилась, они стали более открытыми для межрегиональной торговли. Однако все предприятия, включенные в Реестр хозяйствующих субъектов, имеющих долю на рынке определенного товара в размере более чем тридцать пять процентов или занимающих доминирующее положение на рынке определенного товара, если в отношении такого рынка другими федеральными законами в целях их применения установлены случаи признания доминирующим положение хозяйствующих субъектов (далее – Реестр), по-прежнему занимают доминирующее положение на рынке производства и реализации  хлеба и хлебобулочных изделий в географических границах тех городов и районов республики, в которых они производят и главным образом реализуют свою продукцию, кроме Петрозаводского городского округа.

Анализ рынка производства и оптовой торговли хлебом, хлебобулочными изделиями в Петрозаводском городском округе Карельским УФАС России в 2009 году был проведён в связи с поступившим заявлением ОАО "Петрозаводский хлебокомбинат" об исключении его из Реестра. Количество продавцов на данном рынке достаточно велико. Каждый год появляются новые продавцы и производители хлеба и хлебобулочных изделий (минипекарни), за счет чего также происходит снижение долей уже действующих на рынке товаропроизводителей данной продукции, в том числе доли ОАО "Петрозаводский хлебокомбинат". Также следует учитывать и то, что для конечных покупателей данной продукции в розничной торговле стали доступны хлебопечки для выпекания хлебобулочных изделий в личное потребление.

С точки зрения конечного покупателя ситуация на рынке производства и реализации хлеба и хлебобулочных изделий, в частности, в г. Петрозаводске улучшилась. Во-первых, увеличился предлагаемый  ассортимент данной продукции, во-вторых,  предложение хлеба и хлебобулочных изделий превышает спрос, т.е. данный рынок даже перенасыщен продукцией.

Поскольку, рынок производства и оптовой торговли хлебом и хлебобулочными изделиями в целом в Республике Карелия, и в частности, в  Петрозаводском городском округе стал более открытым для межрегиональной торговли, снизились административные барьеры (производство хлеба и хлебобулочных изделий как вид деятельности не лицензируется). Ситуация на рынке также улучшилась для мелких, средних товаропроизводителей и производителей данной продукции из других регионов. 

Вместе с тем, для крупных хлебозаводов и хлебокомбинатов ситуация  на вышеназванном рынке ухудшилась. Это объясняется, во-первых,  тем, что крупные хлебокомбинаты трудно поддаются реконструкции и с большим трудом могут реагировать на изменения в спросе на хлебобулочные изделия (т.е. для них изменение и/или увеличение ассортимента продукции требует больших вложений) соответственно проигрывают более мелким товаропроизводителям в предлагаемом ассортименте хлеба и хлебобулочных изделий. Во-вторых, открытость рынка для межрегиональной торговли хлебом и хлебобулочными изделиями снизило спрос на продукцию местных товаропроизводителей.

Доли крупнейших оптовых продавцов в Петрозаводском городском округе в 2008 году распределялись согласно данным, представленным в таблице 2.1:

Таблица 2.1
	Хозяйствующий субъект
	Доля

	ОАО «Петрозаводский хлебокомбинат»
	28,81%

	ОАО «Петрозаводский хлебозавод «Сампо»
	21,28%

	ООО «Хлебопечение «Велтрейд»
	3,82%

	CR3

	53,91%

	HHI 
	1297,45


Коэффициент рыночной концентрации СR3 - сумма долей рынка трех крупнейших хозсубъектов на анализируемом рынке в границах Петрозаводского городского округа в 2008 году составил: 

CR-3 = 53,91 %


Индекс рыночной концентрации Генфиндаля-Гиршмана HHI = 1297,45

Значит, коэффициент рыночной концентрации находится в пределах:

45 %<=CR-3<=70 %            1000<=HHI<=2000

Следовательно, в связи с появлением новых товаропроизводителей хлеба и хлебобулочных изделий в Петрозаводском городском округе данный рынок можно охарактеризовать как умеренно концентрированный, что также свидетельствует о развитии конкуренции на нем между товаропроизводителями данной продукции.

При этом необходимо учитывать, что на момент включения в Реестр ОАО «Петрозаводский хлебокомбинат» занимал на рынке долю более 65 %.

Рынки оптовой реализации хлеба и хлебобулочных изделий в Республике Карелия становятся более конкурентными также и за счёт ввоза продукции из других регионов Российской Федерации.

3. Рынок яйца куриного
На рынке реализации яйца куриного в сферах оптовой и розничной торговли на территории Республики Карелия  также можно отметить, что он открыт для межрегиональной торговли и в настоящее время на нем не выявлены хозяйствующие субъекты, занимающие доминирующие положение.
Крупнейшими производителями яйца куриного в республике являются предприятия, поименованные в таблице 3.1:

Таблица3.1
	Хозяйствующий субъект
	Доля
(по объёмам производства в Республике Карелия)

	ОАО «Приладожское»
	55,89%

	ОАО «Кондопожская птицефабрика»
	37,96%


При этом следует отметить, что потребность населения республики в яйцах куриных на 85% удовлетворяется за счёт ввоза из-за пределов Республики Карелия.

4. Рынок подсолнечного масла отечественного производства
Рынок услуг по оптовой торговле маслом подсолнечным, исходя из анализа существующих товаропотоков, является федеральным рынком, Республика Карелия составляет региональный сегмент данного рынка. Вместе с тем,  рынок реализации подсолнечного масла рассматривался в рамках продовольственного рынка Республики Карелия, и в целях анализа ситуации на исследуемом рынке оценочно была рассчитана доля ООО «ТД Ярмарка» - единственного в республике предприятия, производящего такое масло. На основании изученных материалов и учитывая вышеизложенное, был сделан вывод о том, что рынок реализации масла подсолнечного в сферах оптовой и розничной торговли на территории Республики Карелия открыт для межрегиональной торговли, имеется единственный хозяйствующий субъектов, производящий растительное масло, и в настоящее время на нем не выявлены хозяйствующие субъекты, занимающие доминирующие положение.

5. Рынок мясных продуктов
Оптовый рынок реализации мясопродуктов на территории Республики Карелия, также открыт для  межрегиональной торговли. В Республику Карелия завозится мясная продукция различных мясокомбинатов из других регионов. 

Так, помимо Карельских предприятий в республику поставляют свою продукцию такие мясокомбинаты, как:

- ОАО «Великолукский мясокомбинат» - г. Велики Луки, Псковская область;

- ОАО «Гатчинский мясокомбинат» - г. Гатчина,  Ленинградская область;

- ОАО «Невская трапеза» - г. Санкт-Петербург;

- ОАО «Таллосто» - г. Москва;

- ОАО «Иней» - г. Санкт-Петербург»;

- ОАО «Эверест» - г. Кронштадт, Ленинградская область;

- ОАО «Микоян» - г. Москва;

-ОАО«Черкизовский мясокомбинант» - г. Москва;

- ОАО «Птицефабрика Синявино» - Ленинградская область;

- ОАО «Псковмясопром» - г. Псков;

- и другие.

В целях анализа ситуации на исследуемом рынке оценочно были рассчитаны доли местных товаропроизводителей в Республике Карелия (таблица 5.1). При этом было определено, что данный показатель имеет наибольшее значение у ОАО «Карельский мясокомбинат». 
Таблица 5.1
	Хозяйствующий субъект
	Доля

	ОАО «Карельский мясокомбинат»
	45,23%

	ООО «Петрозаводский колбасный цех»
	2,14%

	ООО «СПП «Нордика»
	1,34%

	CR3
	48,71%

	HHI 
	2052,13


Как видно из показателей рыночной концентрации рынок реализации мясной продукции местными товаропроизводителями в границах Республики Карелия характеризуется умеренным уровнем концентрации.

Однако следует отметить, что на основании изученных материалов, и учитывая то, что расчет долей носил оценочный характер, говорить о доминировании какого-либо предприятия на рынке реализации мясопродуктов на территории Республики Карелия нельзя. 

6. Рынок закупки сырого коровьего молока и оптовой реализации молочных продуктов
На рынке производства и реализации молочной продукции на территории Республики Карелия действует 18 крупнейших сельскохозяйственных предприятий различной организационно-правовой формы, которые являются поставщиками молочного сырья для имеющихся в республике молокозаводов.

При этом в республике в настоящее время действуют следующие предприятия, перерабатывающие молоко:

ОАО «Славмо», г. Петрозаводск;

ЗАО «Медвежьегорский молокозавод», г. Медвежьегорск; 

ЗАО «Олонецкий молочный комбинат», г. Олонец; 

МУП «Племсовхоз  им. А. М. Дзюбенко», г. Сортавала; 

ЗАО «Пряжинское», г. Пряжа;

ООО Торговый Дом «Эссойла», Пряжинский район.

Первые 4 из вышеперечисленных предприятий внесены Карельским УФАС России в Реестр хозяйствующих субъектов, имеющих долю на рынке определенного товара более чем 35 % на территории Республики Карелия, в границах тех городов и районов республики, в которых они производят и главным образом реализуют свою продукцию. 
Следует отметить, что некоторые из сельхозтоваропроизводителей имеют цеха (комплексы) по переработке молока и выпускают собственную молочную продукцию. Однако, как правило, сельхозпредприятия не имеют мощностей по хранению и переработке молока, поэтому при выборе покупателя руководствуются условиями реализации, территориальной близостью, формой расчета.

Покупателями являются перерабатывающие предприятия (молочные комбинаты и иные хозяйствующие субъекты), занимающиеся производством молочной продукции, а именно: молока различной жирности, сливок, кисломолочной продукции, творога, сыра, масла коровьего, мороженого. 

Кроме того, некоторые сельхозпредприятия реализуют молоко: 

- в розницу на рынке;

- предприятиям социального обеспечения (детские сады, больницы);

- своим работникам в счет заработной платы.

При этом доля такого рода продаж в общем объеме реализуемой продукции отдельно взятым сельхозпредприятием составляет небольшой процент.

В связи с тем, что географические границы на рассматриваемом рынке плавающие, анализ проводился как на региональном рынке в границах Республики Карелия, так и на локальных рынках закупки молока сырого коровьего.

Таблица 6.1
Оценка конкурентной среды на локальных рынках

	№ п/п
	Муниципальное образование
	Наименование хозяйствующего субъекта
	Доля,      в %


	CR3
	HHI

	1.
	Кондопожский муниципальный район
	ОАО «Славмо»
	62,54%
	-
	3949,69

	
	
	ЗАО «Медвежьегорский молкозавод»
	6,20 %
	
	

	
	
	ООО «Лита»
	23,8%
	
	

	
	
	ГУП РК «Карелфарм»
	10,3%
	
	

	
	
	ООО «ДентаФарм»
	5,1%
	
	

	2.
	Медвежъегорский муниципальный район
	ОАО «Славмо»
	62,54%
	-
	9962,04

	3.
	Олонецкий муниципальный район
	ЗАО «Олонецкий молкомбинат»
	45,28%
	-
	3375,24

	
	
	ОАО «Славмо»
	36,40%
	
	

	4.
	Питкярантский муниципальный район
	ЗАО «Олонецкий молкомбинат»
	34,70%
	50,52%
	1375,50

	
	
	МУП «Совхоз им. А.М. Дзюбенко»
	1272%
	
	

	
	
	ОАО «Славмо»
	3,10%
	
	

	5.
	Прионежский муниципальный район
	ОАО «Славмо»
	82,14%
	-
	6746,98

	14.
	Пряжинский муниципальный район
	ООО «Торговый дом «Эссойла»»
	47,43%
	90,46%
	3433,27

	
	
	ЗАО «Пряжинское»
	32,87%
	
	

	
	
	ОАО «Славмо»
	10,16%
	
	

	
	
	ООО «Фармакон»
	29,6%
	
	

	17.
	Сортавальский муниципальный район
	МУП «Совхоз им. А.М. Дзюбенко»
	56,71%
	-
	3834,54

	
	
	ОАО «Славмо»
	24,87%
	
	


Показатели рыночной концентрации рынка закупки сырого коровьего молока, свидетельствуют о неравномерности действующих на данном рынке хозяйствующих субъектов – предприятий, приобретающих молочное сырье для переработки, или разномасштабности их деятельности.

Исходя из рассчитанных показателей следует, что локальные рынки закупки молока сырого коровьего в границах:

- Кондопожский,  Медвежъегорский, Олонецкий, Прионежский, Пряжинский, Сортавальский районы являются высококонцентрированными;

- Питкярантский район характеризуется умеренным уровнем концентрации.

В целом в республике положение крупнейших предприятий на рынке закупки сырого коровьего молока для дальнейшей переработке оценивается следующим образом:
Таблица 6.2
	Хозяйствующий субъект
	Доля

	ОАО «Славмо»
	34,18%

	ЗАО «Олонецкий молкомбинат»
	20.14%

	МУП «Совхоз им. А.М. Дзюбенко»
	7,66%

	CR3
	61,98%

	HHI 
	1632,57


Оценочно рынок оптовой реализации молочных продуктов основными молокозаводами Республики Карелия характеризуется показателями, приведёнными в таблица 6.9.

Таблица 6.3
	Хозяйствующий субъект
	Доля

	ОАО «Славмо»
	36,23%

	ЗАО «Олонецкий молкомбинат»
	10.79%

	ЗАО «Медвежьегорский молокозавод»
	8,05%

	CR3
	55,07%

	HHI 
	1493,82


 Данный рынок можно рассматривать как умеренно концентрированный.

Однако следует учитывать, что местные товаропроизводители удовлетворяют потребности населения республики примерно на 27%. Географические границы рынка реализации молочной продукции в сфере оптовой торговли являются межрегиональными. Большое количество молочной продукции завозится из Москвы, Санкт-Петербурга, В.Новгорода, Вологды.

Немаловажным фактором, оказывающим влияние на развитие сельхозпредприятий и молокоперерабатывающей промышленности, является сезонный характер продукции, соответственно сезонные колебания цен, которые снижают заинтересованность хозяйств-производителей молочного сырья в наращивании объемов производства продукта, а также плохо прогнозируемые сезонные колебания объемов производства, которые влияют на стабильность работы молокоперерабатывающих предприятий.

В целом, на продовольственном рынке Республики Карелия в сферах оптовой и розничной торговли в 2009 году ситуация выглядела следующим образом.

Согласно данным Карелиястат в 2009 году отмечено снижение индекса производства по виду деятельности «производство мяса и мясопродуктов» на 11,5 %, что обусловлено сокращением выпуска мяса, включая субпродукты I категории (на 11,5 %), колбасных изделий (на 44,1%). В 2009 г. по сравнению с предыдущим годом производство мясных полуфабрикатов снизилось на 5,4%.

Индекс промышленного производства по виду деятельности «производство молочных продуктов» в 2009 году составил 103,8 %. Производство цельномолочной продукции увеличилось на 4,2 %, нежирной молочной продукции в пересчёте на обезжиренное молоко – на 2,1 %, производство мороженого сократилось на 11,7 %.

По виду деятельности «производство прочих пищевых продуктов», включающее «производство хлеба и мучных кондитерских изделий недлительного хранения», «производство макаронных изделий» и др. индекс производства в 2009 году составил 96,1 %. На снижение индекса повлияло сокращение выпуска хлеба и хлебобулочных изделий на 5,2 %, макаронных изделий – на 30 %. Следует отметить увеличение выпуска кондитерских изделий на 8,3 %. 
Кроме того, по итогам 2009 года можно говорить о том, что в республике сохранилась зависимость продовольственного рынка от внешних источников. Так, производителей мясной, молочной, хлебопекарной, кондитерской промышленности Карелии потеснили производители других регионов России. В основном, на рассматриваемом рынке представлены поставщики из Центрального и Северо-Западного федеральных округов. Большая часть продуктов питания ввозится из г. Санкт - Петербург, Московской, Липецкой, Ярославской, Ленинградской, Вологодской областей и г. Москва.
Оборот розничной торговли на территории Республики Карелия в 2009 года составил 53,2 млрд. рублей, что ниже объема оборота соответствующего периода 2008 года в сопоставимых ценах на 5,2%. Сокращение объема оборота розничной торговли свидетельствует о сокращении потребительского спроса населения и его смещении в сторону приобретения более дешевых товаров в условиях снижения реально располагаемых доходов населения республики.  

Продовольственные товары остаются главной составляющей оборота розничной торговли, как в секторе торгующих организаций, так и на рынках. В общем объеме продажи потребительских товаров за 2009 год продовольственные товары составили 54%.
Удельный вес непродовольственных товаров в розничном товарообороте составляет 46 %, что говорит об ограничении расходов населения республики на данную группу товаров. Среднедушевой товарооборот в разрезе муниципальных образований республики характеризуется значительной амплитудой колебания, что объясняется последствиями кризисных явлений в  условиях сложной финансово - экономической ситуации в реальном секторе экономики, различиями в уровнях доходов населения, долей экономически активного, трудоспособного и работающего населения.  

Анализ ценовой ситуации, складывающейся на потребительском рынке Республики Карелия показал, что прирост цен в производстве пищевых продуктов в 2009 году составил 2,5%, что значительно ниже аналогичного показателя 2008 года (15,8%). 

По информации Карелиястат прирост цен на продукцию производителей сельского хозяйства (декабрь 2009г. к декабрю 2008г.) в республике составил 2,9%, в том числе: на 3,1% выросли цены на продукцию животноводства,  в то же время продукция растениеводства подешевела на 0,5%.

Темпы прироста потребительских цен на продовольственные товары в 2009г. были ниже, чем в аналогичном периоде 2008 года и составили 6,8%. Более высокими темпами росли цены на непродовольственные товары (10,6%), и платные услуги населению (14,8%)

Из продовольственных товаров наиболее значительное подорожание  в 2009 году   было отмечено на сахарный песок, мясо и мясопродукты, рыбопродукты, чай, кофе. Основной причиной ускоренного роста цен на указаные продовольственные товары является высокая степень импортозависимости.

Вследствие роста оптовых цен производителей в течение всего 2009 года наблюдался рост потребительских цен на сахар. В среднем по республике за отчетный  год   сахар-песок подорожал на 46,0%. 

Прирост цен в целом по группе «мясо и мясопродукты» за отчетный период составил 9,5%,  в том числе: говядина (кроме бескостного мяса) подорожала на 18,1%, колбасные изделия и копчености – на 14,2%.  
В связи с низким предложением рыбопродуктов на товарных ранках, а также низкой конкурентной средой в розничной торговой сети, в течение всего отчетного периода ускоренными темпами росли  цены на отдельные рыбопродукты. Так, за январь-декабрь месяцы 2009 года прирост цен в целом по данной группе товаров составил 9,6%, в том числе: рыба замороженная неразделанная подорожала на 23,0%, сельдевые – на 13,6%.

Ежемесячно в 2009 году отмечалось подорожание чая и кофе. В среднем по республике потребительская цена на чай черный байховый выросла на 25,2%, на кофе натуральный растворимый –16,2%. 

Потребительские цены на продукцию местных товаропроизводителей, в частности, цены на хлеб и хлебобулочную продукцию, молоко и молочную продукцию в республике за отчетный период выросли незначительно - на 3,4%.

На ряд продовольственных товаров в 2009 году отмечалась динамика понижения цен. Так, снижение потребительских  цен на масло подсолнечное за отчетный период составило 20,2%, на яйца куриные – 22,4%. Кроме того, подешевели: мука пшеничная на 12,3%, макаронные изделия – на 1,3%. 
В целом продовольственный рынок Республики Карелия в сферах оптовой и розничной торговли можно охарактеризовать как умеренно концентрированный. 

Барьеры входа на продовольственный рынок 

В результате проведенного исследования рынка услуг по оптовой и розничной торговле продовольственными товарами на территории Республики Карелия установлены следующие барьеры входа на анализируемый рынок.
По информации основных хозяйствующих субъектов  предприятий товаропроизводителей и сельхозпроизводителей молока сырого (необходимого для производства молочной продукции), мяса (для производства мясопродуктов) и т.п. одним из основных барьеров, мешающих их развитию, является ценовая политика, закрепившаяся на соответствующих рынках. Например, с учетом того, что молоко является быстро портящимся продуктом, а для осуществления его переработки необходимы финансовые вложения, которыми практически все сельхозпроизводители не обладают, производители сырого молока не имеют возможности воздействовать на цену сдаваемого ими молочного сырья. Цены на молочное сырье устанавливают переработчики, а не производители. В частности, в представленных сельхозпредприятиями Республики Карелия материалах отмечается, что при себестоимости производства молочного сырья в среднем 9,81-12,45 рублей за килограмм, закупочная цена перерабатывающими молоко предприятиями устанавливается в размере от 8,25 до 11,45 рублей за 1 кг., т.е. она существенно меньше себестоимости продукции. Закупочная цена, устанавливаемая перерабатывающими предприятиями, определяется исходя из затрат на производство молочных продуктов, рентабельности производства, оптово-отпускных цен, при которых данные организации способны конкурировать на товарных рынках оптовой и розничной реализации молочной продукции, поддерживать существующий рынок сбыта продукции.
В последние годы цены на энергоносители и прочие материальные затраты постоянно растут, что отражается сначала на цене сырья, необходимого для производства той или иной продукции (например, на молоке сыром коровьем, необходимого для производства молочных продуктов), а далее это удорожание отражается на цене непосредственно самой продукции (молочной, мясной продукции, крупе, хлебе и хлебобулочных изделиях). Причем рост цены на энергоносители и материальные затраты отражается на цене готовой продукции как косвенно, так и напрямую (т.е. дважды). В результате затраты на производство зачастую превышают выручку от реализации продукции. 

Требует решения проблема износа материально-технической базы АПК, поскольку она играет решающую роль в обеспечении высокого уровня сельскохозяйственного производства. 

Еще одним из немаловажных факторов, препятствующих развитию конкурентной среды на анализируемом рынке продовольственных товаров в Республике Карелия, как в сфере оптовой, так и розничной торговле, является неразвитость рыночной инфраструктуры, в частности нехватка специальных транспортных средств и специального холодильного оборудования, а также низкий уровень состояния дорог в республике, что затрудняет доставку продукции в труднодоступные районы Карелии.

Существенным препятствием для появления новых товаропроизводителей продовольственных товаров на территории республики является наличие барьера капитальных затрат или объемов первоначальных инвестиций, необходимых для входа на любой из рассмотренных отраслевых продовольственных рынков.
Основная проблема, с которой рано или поздно товаропроизводители продовольственных товаров, особенно в районах Республики Карелия - кадры. Производство продуктов относится к биотехнологическим, т. е. персонал должен обладать специальными знаниями. 

Для эффективной работы предприятия необходимо сформировать каналы сбыта. Для производителей продуктов наиболее выгодным направлением выступают розничные сети и отдельные супермаркеты. Это обусловлено спецификой потребителей, делающих покупки в таких магазинах (более высокая покупательная способность). Работать с сетевыми магазинами выгодно, но не всегда просто. Это объясняется тем, что крупные сети нередко с пренебрежением относятся к местным и мелким производителям, не всегда вовремя оплачивают полученный товар. Кроме того, ряд крупных компаний сейчас ориентируются на сокращение числа своих поставщиков, оставляя только тех, продукция которых пользуется максимальным спросом (при этом некоторые ритейлеры создают собственные производства).
В ходе проведенного анализа рынка услуг по оптовой и розничной торговле продовольственными товарами выявлена тенденция к развитию в Республике Карелия вертикально-интегрированных групп. При этом с одной стороны развитие интеграции на данном рынке  является одним из барьеров входа на рынок, поскольку предприятиям - товаропроизводителям это дает возможность действовать независимо от конкурентов и сдерживать развитие конкуренции на данном рынке. С другой стороны это дает финансовую устойчивость данным предприятиям и другим, которые входят или попадут  в такую группу. Кроме того, следует отметить, что развитие интеграционных процессов в экономике АПК рассматривается, как одно из основных условий стабилизации экономики, повышения эффективности производства и преодоления регионального монополизма. Формирование интегрированной экономики важно, как одно из направлений повышения конкурентоспособности пищевой и перерабатывающей промышленности региона. Эта проблема решается через создание интегрированных связей сельскохозяйственных товаропроизводителей с перерабатывающими, обслуживающими предприятиями, предприятиями сферы реализации.

Можно также отметить, что анализ функционирования отраслей животноводства в России показывает, что при укрупнении сельскохозяйственных предприятий экономические показатели их работы улучшаются, что свидетельствует об эффективности концентрации производства. 

Кроме того, укрупнение и усиление позиций сельхозпредприятий, занимающихся животноводством в Республике Карелия, и местных товаропроизводителей мясной, молочной  продукции необходимо не только для того, чтобы обеспечить экономическую безопасность страны в целом и региона в частности, но и способствовать преодолению безработицы, росту доходов как потребителей, так и производителей, развитию инвестиций в экономику республики.
Основные меры по развитию конкуренции на данном рынке
Общая стратегия формирования рыночной экономии на продовольственном рынке должна определяться сочетанием саморегулирования рынка, в основе которого лежит спрос, предложение, свободная конкуренция, и регулирующих экономических рычагов – льготного кредитования, щадящего налогообложения и др.

Наиболее реальный путь развития конкуренции - это создание конкурентной среды путем поощрения входа на рынок новых производителей. Например, предусмотреть дальнейшие шаги, направленные на развитие сети мелких пекарен со своими торговыми прилавками.

Для развития конкуренции в области реализации продовольственных товаров следует поддержать строительство мощностей, например, по переработе мяса, по переработке сезонных излишков свежего в качественное сухое молоко – продукт, для реализации которого складывается благоприятная мировая конъюнктура. Кроме того, любая помощь должна быть адресной, направленной на обновление технической базы сельхозпредприятий, а также на развитие в совхозах цехов по переработке и производству молочной и мясной продукции.

Следует уделить особое внимание  развитию имеющихся в республике племенных хозяйств и оказать необходимую методическую и финансовую помощь для их роста.

   Кроме того, необходима как финансовая, так и административная поддержка уже существующих перерабатывающих предприятий пищевой промышленности Республики Карелия по расширению ассортимента производимой продукции. Оказание административных и консультационных услуг по продвижению товаров на местном продовольственном рынке республики. Предоставление помощи в проведении маркетинговых исследований предприятиям товаропроизводителям на данных рынках.

Развитию конкуренции на анализируемых рынках также будет способствовать совершенствование транспортной инфраструктуры Республики Карелия.

� Коэффициент рыночной концентрации (CRn) – сумма долей на товарном рынке (выраженных в процентах) определенного числа (n) крупнейших хозяйствующих субъектов, действующих на данном рынке: � EMBED Equation.3  ��� где D – выраженная в процентах доля i-го крупнейшего хозяйствующего субъекта, действующего на товарном рынке, n – число рассматриваемых крупнейших хозяйствующих субъектов, действующих на данном товарном рынке.
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